REGULAMIN AKCJI IMPREZY NIEMASOWE)J

IJ’

»opotkanie z Bellg
W DNIU 17.05.2025 .
| Informacje podstawowe

1. Regulamin obowigzuje na terenie dziatan o charakterze niemasowym Akcji o
nazwie ,Spotkanie z Bellg” odbywajacej sie w dn. 17.05.2025 r. w godzinach od 11.00 -
18.00 na terenie w Centrum Handlowego Focus Park, ul. Bolestawa Chrobrego 1, 44-100
Rybnik, w wyznaczonej strefie zwanej dalej ,Imprezg lub Wydarzeniem”, ktorej
organizatorem jest Agencja 5AM Karolina Musiat, ul. Krakowska 7/3, 41-400 Mystowice,
NIP 6252396727 dziatajgca na zlecenie Apsys Polska S.A. z siedziba w Warszawie oddziat
w Rybniku.

2. Osoby przebywajgce na terenie Imprezy podlegajg przepisom prawa polskiego i
przepisom niniejszego Regulaminu. Uczestnicy w wieku ponizej lat 16 mogag przebywac
na terenie Imprezy wytacznie pod nadzorem dorostego opiekuna.

3. Wejscie na teren Imprezy, udziat w Wydarzeniu oznacza akceptacje postanowien
Regulaminu i jest jednoczesnie zgoda na rejestracje wizerunku i publikacje zdje¢ z
Wydarzenia. Zgoda matoletnich uczestnikéw jest wyrazona w wymieniony sposéb przez
udziatich dorostych opiekunéw w Imprezie.

4. Regulamin imprezy udostepniony jest dla uczestnikéw imprezy na terenie Centrum
handlowego Focus w Rybniku (stand) oraz na stronie internetowej www. Centrum
handlowego.

5. Przestrzen dziatan marketingowych jest ograniczona do stanowiska z atrakcjami oraz
sceny i miejsca ograniczonego tasmami prezydenckimi lub w wyrazny sposob
oddzielajgcego stanowiska atrakcji i miejsce spotkania od pozostatej czesci centrum.
Wydzielona przestrzen wyznaczona jest potencjalnie dla nie wiecej niz 300 oséb.

6. Dla zapewnienia udziatu wiekszej ilosci oséb, udziat ma charakter przeptywowy - linia
kolejkujaca uczestnikéw do kazdego ze stanowisk z atrakcjami zapewnia wymiane
uczestnikow pozostawiajgc ograniczenie jakim jest jednoczesny udziat nie wiecej niz 300
0sob.

Il Przeznaczenie terenu

1. Na terenie Imprezy Klienci Centrum handlowego Focus Park w Rybniku moga
uczestniczy¢ w zaplanowanej atrakcji w wydzielonych miejscach a pozostata czesé
centrum handlowego nie jest miejscem imprezy, przebywajgce tam osoby nie sag
uczestnikamiimprezy.



2. Atrakcja polega na potencjalnym udziale w konkursach prowadzonych ze sceny
przez konferansjera 11.00-15.00, obecnosci Youtuberki-Kitty Belli w godzinach 12.00-
15.00. Bedzie istniata mozliwos¢ zrobienia selfie z Kitty Bellg. W trakcie udziatu Youtuberki
przewiduje sie przerwy, w czasie ktorych zapewnia sie dziatania konferansjera.

W ramach Imprezy przewidziano stanowiska z atrakcjami:
- Fotkamerka 360

- Strefa Lego

- Warsztaty robienia bizuterii

- Wielkoformatowa kolorowanka Impreza jest otwarta dla wszystkich, niebiletowana i
bezptatna z limitem miejsc dostepnych z uwagi na bezpieczenstwo i wydzielong czes¢ na
Wydarzenie. Limit jednoczesnych miejsc 300.

Ilo$¢ miejsc uzalezniona od ilo$ci miejsc siedzgcych, uczestnicy zobowigzani sg rotowaé
i udostepnia¢ miejsce kolejnym uczestnikom zgodnie z informacjami animatora lub
koordynatora wydarzenia.

Illl Zasady Wydarzenia

2. W razie udziatu osdb ponizej 18 roku zycia - Impreza nie polega na przejeciu opieki nad
Uczestnikiem, a jedynie umozliwia wziecie udziat w Atrakcji.

3. Uczestnik jest zobowigzany do przestrzegania instrukcji przekazywanych przez
Organizatora Wydarzenia i koordynatoréw dziatajgcych w jego imieniu.

4.0rganizator zastrzega, ze nie ponosi odpowiedzialnosci za zdarzenia uniemozliwiajace
prawidtowe przeprowadzenie Wydarzenia, ktérych nie byt w stanie przewidzieé¢, lub
ktérym nie mégt zapobiec, w szczegdlnosci w przypadku zaistnienia zdarzen losowych, w
tym sity wyzszej. Z uwagi limit nagréd i upominkdw, wyczerpanie limitow powoduje
zakonczenie ich wydawania.

5. Za szkody powstate w wyniku nieprawidtowego zachowania Uczestnika
odpowiedzialno$¢ ponosi sam uczestnik bgdz w razie zachowania matoletniego - jego
dorosty opiekun.

6. Stuzby porzadkowe sg zobowigzane do usuniecia z imprezy osoby nietrzezwej i/lub
zaktécajgcej swoim zachowaniem przebieg imprezy. Jezeli podjete dziatania sa
nieskuteczne stuzby porzadkowe wystepujg o pomoc do Policji. W razie wypadku,
zastabniecia lub innych dolegliwosci zdrowotnych nalezy zgtosi¢ sie do stuzb
porzadkowych lub bezposrednio do stuzb medycznych dyzurujgcych na terenie imprezy.



7. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za rzeczy pozostawione przez Uczestnikow i
ich Rodzicow/Opiekunéw przed, po i w trakcie Wydarzenia.

8. Uczestnik poprzez przystagpienie do Akcji akceptuje fakt, ze jego wizerunek moze zostac
wykorzystany na potrzeby reklamy marki Centrum handlowego Focus Park w Rybniku,
materiatach marketingowych Organizatora w dowolnych mediach i nosnikach (w
zakresie, jaki obejmuje licencja, o ktérej mowa ponizej). Licencja jest udzielona na polach
wprowadzania do obrotu publicznego wystawiania, odtwarzania, wyswietlania,
nadawania, reemitowania, udostepniania w wybranym miejscu i czasie (w Internecie),
wykorzystania wizerunku z fotorelacji w charakterze promocyjnym lub reklamowym i
zezwolenia natworzenie i eksploatacje opracowan, tgczenie go zinnymi dobrami. Agencja
5AM ma prawo udzielania sublicenciji.

IV Ochrona danych osobowych

1. Uczestnik, matoletni Uczestnik wraz z dorostym Opiekunem, poprzez
uczestnictwo w Wydarzeniu, swiadomie i dobrowolnie przyjmuja do stosowania warunki
niniejszego Regulaminu w zakresie danych osobowych. Wszelkie zgody wymagane w
imieniu Matoletnich i nadzorem Matoletni przebywa w miejscu Imprezy.

1 Administratorem danych osobowych (w szczegélnosci wizerunku) zebranych
podczas niniejszej Imprezy/Akcji jest Agencja 5AM Karolina Musiat, z siedzibg w
Mystowicach, przy ul. Krakowskiej 7/3, 41-400 Mystowice, NIP 6252396727, Regon
24295235

2 Uczestnik wyraza zgode na rejestracje wizerunku w fotorelacji z Wydarzenia (dalej:
Zdjecia), na nieodptatne wykorzystywanie ich wizerunku na Zdjeciach oraz na
wykorzystanie Zdje¢ na warunkach i wedtug uznania Organizatora — w tym na
udostepnienie ich w celach promocyjnych osobie trzeciej i mediom.

3 Uzyskane przez Administratora dane osobowe (wizerunek Uczestnikéw) beda
przetwarzane w celu utrwalenia przebiegu Wydarzenia oraz promocji akcji i dziatalnosci
Organizatora oraz Centrum handlowego Focus Park w Rybniku w mediach i w mediach
spotecznosciowych.

4 Uczestnik ma prawo wgladu do przekazanych danych osobowych oraz ich
poprawiania jak réwniez zgtaszania sprzeciwu wobec przetwarzania przekazanych
danych w celach marketingowych lub wobec przekazywania ich innemu administratorowi
danych.

5 Zgode na przetwarzanie danych osobowych Uczestnik wyraza poprzez
przystapienie do Akciji.

6 Organizator oswiadcza, iz dane Uczestnikdw nie bedg przetwarzane w sposob
zautomatyzowany i nie bedg poddawane profilowaniu.



Organizator stosuje Srodki techniczne i organizacyjne majace na celu nalezyte,
odpowiednie do zagrozen oraz kategorii danych objetych ochrong zabezpieczenia
powierzonych danych osobowych. Organizator wdrozyt odpowiednie srodki, aby
zapewnic¢ stopien bezpieczenstwa odpowiadajacy ryzyku z uwzglednieniem stanu wiedzy
technicznej, kosztu wdrozenia oraz charakteru, zakresu, celu i kontekstu przetwarzania
oraz ryzyko naruszenia praw i wolnosci osob fizycznych o réznym prawdopodobienstwie
wystagpienia i wadze zagrozenia. Organizator w szczegdlnosci uwzglednia ryzyko wigzgce
sie z przetwarzaniem danych wynikajgce z: przypadkowego lub niezgodnego z prawem
zniszczenia,

utraty, modyfikacji, nieuprawnionego ujawnienia danych,

nieuprawnionego dostepu do danych osobowych przesytanych, przechowywanych lub w
inny sposob przetwarzanych.

V Postanowienia reklamacyjne i koncowe

1. Wszelkie Reklamacje zwigzane z przebiegiem Wydarzenia mogg by¢ sktadane na
pismie, listem poleconym, na adres Organizatora okreslony w paragrafie 1 z dopiskiem
»Reklamacja” najpdzniej w terminie do 14 dni od daty zakonczenia Wydarzenia.
Reklamacje nadestane po tym terminie nie bedg rozpatrywane. Reklamacja zostanie
rozpatrzona przez Organizatora w terminie 14 dni od jej otrzymania.

2. Zgtoszenie reklamacyjne musi zawiera¢ doktadne dane personalne zgtaszajgcego
(imie, nazwisko, doktadny adres wraz z kodem pocztowym reklamujgcego) oraz przyczyne
reklamaciji, tres¢ zagdania reklamujacego.



