Regulamin Ogélnopolskiego Konkursu na wykonanie projektu muralu w Rybniku

§1

Postanowienia ogdlne

1. Niniejszy Regulamin okresla zasady uczestnictwa w Konkursie pt. “#Rybniczanie —
zmalujmy cos$ razem!" na projekt muralu w Rybniku.
2. Celem Konkursu jest wytonienie najlepszej pracy konkursowej, ktéra powinna stanowic

oryginalny i spetniajgcy oczekiwania organizatora projekt muralu. Organizatorem Konkursu jest
firma Wnuk Consulting Barttomiej Wnuk z siedzibg w Katowicach, przy ul. Bazantéw 6C/6;
wpisana do Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci Gospodarczej pod numerem
REGON: 241255911, NIP: 6262842016 zwana dalej ,,Organizatorem”.

3. Konkurs organizowany jest na zlecenie Apsys Polska S.A. z siedzibg w Warszawie (00-
133) przy Al. Jana Pawia Il 22, o kapitale zaktadowym w wysokosci 8 375 025,00 PLN, wpisang
do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad
Rejonowy dla m.st. Warszawy, XII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod
numerem KRS: 0000447244, o numerze NIP: 526-17-88-225 oraz REGON: 012339953,
zarzadcy Centrum Handlowego Focus Park przy ul. Bolestawa Chrobrego 1 w Rybniku (dalej:
,centrum”).

4. Organizator zobowigzany jest do uzyskania wszelkich niezbednych, przewidzianych
przez powszechnie obowigzujgce przepisy prawa, zezwolen na dokonanie czynnosci, o ktérych
mowa w hiniejszym Regulaminie.

5. Konkurs organizowany jest w ramach kampanii #Rybniczanie pod patronatem
prezydenta Miasta Rybnika, Piotra Kuczery.
6. Miejscem usytuowania muralu jest Sciana o wymiarach 11m x 12,74m (szeroko$¢ x

wysokosc¢), znajdujgca sie w Rybniku przy ul. Kraszewskiego 9 (pdtnocna elewacja oficyny).
Mural powinien pokrywa¢ powierzchnie co najmniej 54,4 mkw — od wysokosci 4,20m do 12,20m
od podioza.

7. Tres¢ niniejszego Regulaminu jest dostepna na stronie Centrum Handlowego Focus
Park: www.focuspark.pl.

8. Komunikaty i informacje dotyczgce Konkursu publikowane bedg na stronie internetowe;
Centrum Handlowego Focus Park: www.focuspark.pl oraz w mediach spotecznosciowych
(Facebook: https://www.facebook.com/FocusParkRybnik oraz Instagram:
https://www.instagram.com/focusparkrybnik/)

§2

Przedmiot Konkursu

1. Przedmiotem Konkursu jest wykonanie projektu muralu, ktéry powinien uwzglednia¢
charakter przestrzeni i kontekst architektoniczny otoczenia (ze szczegdlnym uwzglednieniem
otoczenia kwartatu, znajdujgcych sie w poblizu budowli zabytkowych oraz charakteru
Srédmiescia, a takze projektowanej w poblizu zieleni [zdjecia pogladowe otoczenia w
zalaczniku nr 1 do Regulaminuy), z ktorym ma tworzy¢ spéjng
i harmonijng catos¢, wzbogacajgc estetycznie przestrzen miejska.

2. Doktadne wymiary elewacji wraz z wymiarem powierzchni przeznaczonej na mural,
zawiera zatgcznik nr 2 do Regulaminu.
3. Wykonanie samego muralu na $cianie budynku nie jest przedmiotem niniejszego

Konkursu, jednak nie wyklucza sie mozliwosci wykonania go przez zwyciezce konkursu na mocy
odrebnych ustalen.
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§3

Warunki uczestnictwa w Konkursie

1. Konkurs ma charakter otwarty, dwuetapowy i ogélnopolski, a udziat w nim jest dobrowolny i
bezptatny.

2. Konkurs prowadzony jest i rozstrzygany w jezyku polskim. Dokumenty sktadane
w Konkursie muszg by¢ sporzgdzone w jezyku polskim, a jezeli zostaty sporzadzone
w innym jezyku, muszg zosta¢ zlozone wraz z tlumaczeniem na jezyk polski
i poswiadczone za zgodnos$¢ z oryginatem przez Uczestnika.

3. Projekt musi by¢ oryginalny, wykonany specjalnie na potrzeby Konkursu oraz prezentowaé
wysoki poziom artystyczny.

4. Konkurs skierowany jest do petnoletnich oséb fizycznych i przedsiebiorcéw, majgcych
doswiadczenie w projektowaniu i realizacji murali, w szczegodlnosci do artystow plastykow,
studentéw lub absolwentéw uczelni plastycznych, ale réwniez do amatoréw.

5. W Konkursie Uczestnik bierze udziat osobiscie. Dopuszczalne jest réwniez zgtoszenie
projektu muralu do konkursu za posrednictwem petnomocnika.

6. W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu cztonkowie Komisji Konkursowe;.

7. Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest dostarczenie w sposob i w terminie okreslonym w
§4 i §5 Regulaminu, projektu muralu, zgodnego z wymaganiami okreslonymi w niniejszym
Regulaminie.

8. Uczestnik Konkursu skfada w tresci Karty Zgtoszeniowej, stanowigcej zatacznik nr 3 do
niniejszego Regulaminu, oswiadczenie o:

a) spetnieniu wszystkich warunkéw uczestnictwa w Konkursie,

b) wilasnym autorstwie zgtaszanego projektu oraz o tym, ze przestany projekt stanowi jego
wytgczng witasnosé i nie narusza praw oséb trzecich ani obowigzujgcych przepisow prawa, a
takze, ze zaproponowany projekt jest nowy i oryginalny oraz nigdzie wczesniej niepublikowany,
C) akceptacji postanowien Regulaminu oraz wyrazeniu zgody na przetwarzanie danych
osobowych w rozumieniu Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych, w zwigzku
Z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (dalej: ,RODOQO” - ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych) w
celach prowadzenia Konkursu, wytonienia zwyciezcy i przyznania nagrody. Administratorem
danych osobowych zebranych podczas niniejszego Konkursu jest w rozumieniu w/w ustawy
Organizator,

d) zgodzie na przeniesienie autorskich praw majagtkowych na Organizatora konkursu w
przypadku wygrania Konkursu.

§4

Wymagania konkursowe

1. Zgtoszenie projektu do Konkursu jest bezptatne. Jeden Uczestnik moze zgtosi¢ do Konkursu
maksymalnie dwa projekty muralu. W takim przypadku kazdy projekt muralu Uczestnik zgtasza
oddzielnie.
2. Zgtoszenie do konkursu powinno sie sktada¢ z nastepujgcych elementéw, ktérych rozmiar
nie przekracza tgcznie 20MB:
a) projekt muralu w wersji elektronicznej, wedtug nastepujgcych wytycznych
- praca w skali 1:25
- wersja elektroniczna w formacie .PDF, .JPG lub .PNG o rozdzielczosci nie
mniejszej niz 300 dpi.
- dodatkowo wizualizacja muralu na scianie naniesiona na obrys elewacji w skali
1:25 (zatacznik nr 2 do Regulaminu)
b) skan wypetnionej karty zgtoszeniowej wraz z podpisanym o$wiadczeniem (zatgcznik nr
3 do regulaminu) zawierajacy



- imie, nazwisko, adres korespondencyjny, adres e-mail i numer telefonu kontaktowego

autora,
- opis inspiracji i idei muralu (min. 600 znakdéw bez spaciji)
- opis materiatéw koniecznych do wykonania muralu wraz z szacunkowym

kosztem,
- informacje o doswiadczeniu w realizacji podobnych projektow.
3. Do Konkursu mogg by¢ zgtaszane wytgcznie projekty, ktdre nie byty wczesniej publikowane
i zgtaszane w ramach innego Konkursu oraz nie sg wykorzystywane przez zaden podmiot
(gospodarczy, pozarzgdowy, prywatny itp.)
4. Uczestnik Konkursu, ktory nie spetnia ktéregokolwiek z wymogow niniejszego Regulaminu
lub poda nieprawdziwe informacje, zostanie wykluczony z Konkursu.
5. Zgtoszone do Konkursu projekty nie podlegajg zwrotowi.
6. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za szkody spowodowane podaniem btednych lub
nieaktualnych danych przez Uczestnika Konkursu.
7. Uczestnik Konkursu ponosi petng odpowiedzialnos¢ prawng w razie nieposiadania praw do
zgtoszonego projektu bgdz naruszenia praw autorskich lub débr osobistych osob trzecich.
8. Organizator nie pokrywa kosztéw przygotowania projektow.
9. Zgtoszenie projektdow do Konkursu jest jednoznaczne z akceptacjg Regulaminu.
10. Projekty nie mogg narusza¢ dobrych obyczajow, powszechnie obowigzujgcego prawa,
prawa o0sob trzecich oraz powinny by¢ wolne od jakichkolwiek wad prawnych.
11. Uczestnicy Konkursu zobowigzujg sie do nie zgtaszania roszczen wzgledem Organizatora
z tytutu niewykorzystania przez Organizatora zgtoszonych do Konkursu projektéw.

§5

Termin skladania projektow oraz harmonogram przebiegu Konkursu

1.Komplet dokumentow, tj. projekt muralu, wizualizacja muralu na $cianie (zatagcznik nr 2) wraz
z Kartg Zgtoszeniowg (zatgcznik nr 3), oSwiadczeniem dotyczagcym RODO (zatacznik nr 4)
oraz portfolio, nalezy ztozy¢ w formie elektronicznej na adres rybniczanie@focuspark.pl, w
nieprzekraczalnym terminie do 15 wrzesnia 2024 r. Brak ktoregokolwiek z ww. elementéw
zgtoszenia w wyznaczonym terminie bedzie skutkowato uniewaznieniem zgtoszenia. Zatgczniki
nie mogg przekraczac tgcznie rozmiaru 20 MB.

2.Projekty ztozone po terminie wskazanym w §5 ust. 1 nie biorg udziatu w Konkursie.

3.W terminie do 20 wrzesnia 2024 r. Komisja Konkursowa dokona oceny dostarczonych
zgtoszonych prac i wytoni od 3-4 prac, ktére przejdg do drugiego etapu, czyli glosowania
internetowego. Wyniki pracy komisji zostang opublikowane na stronie internetowej Centrum
Handlowego Focus Park Rybnik: www.focuspark.pl oraz w mediach spotecznosciowych:
Facebook: https://www.facebook.com/FocusParkRybnik [ Instagram:
https://www.instagram.com/focusparkrybnik/ do 20 wrzes$nia 2024 r.

4.Glosowanie internetowe odbedzie sie w terminie od 20 do 30 wrzes$nia 2024 r. i wytoni
Zwyciezce - laureata pierwszego miejsca z zastrzezeniem § 11 ust. 2

§6

Ocena projektow i rozstrzygniecie Konkursu

1.0rganizator powofa Komisje Konkursowg, ktéra dokona oceny prac konkursowych
w pierwszym etapie konkursu.

2. Praca konkursowa powinna w sposob kreatywny i atrakcyjny wizualnie przedstawiac historie
rybnickiego browarnictwa, podkreslajgc jego znaczenie kulturowe i historyczne =z
uwzglednieniem wspotczesnego przeznaczenia — w miejscu starego browaru znajduje sie teraz
Centrum Handlowe Focus Park.


https://www.facebook.com/FocusParkRybnik
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3. Projekt muralu moze przedstawia¢ wazne postaci, wydarzenia, proces produkcji piwa oraz
inne elementy zwigzane z tradycjg browarnictwa w Rybniku.

4. W projekcie musi zosta¢ wykorzystany logotyp Focus Park.

5. Uzyte kolory powinny by¢ naturalne, stonowane i nawigzywac do barw zwigzanych z

piwem, naturg oraz tradycyjnymi technikami browarniczymi (np. brazy, zielenie, beze, odcienie
ztota).

6.Komisja dokona oceny prac pod katem walorow estetycznych, kompozycyjnych
i promocyjnych projektu, a takze sposobu interpretacji tematu. Podczas oceny bedg brane pod
uwage réwniez mozliwosci technologiczne wykorzystania projektu w postaci gotowego muralu,
a takze mozliwosci finansowe. Na tym etapie konkursu zostang wytonione maksymalnie 4
najlepsze zdaniem komisji prac, ktore nastepnie zostang poddane gtosowaniu internetowemu,
ktére  zostanie przeprowadzone w mediach  spotecznosciowych:  Facebook:
https://www.facebook.com/FocusParkRybnik

7.Decyzje Komisji Konkursowej majg charakter ostateczny i nie przystuguje od nich odwotanie,
przy czym decydujgcy gtos w pracach Komisji naleze¢ bedzie do przedstawiciela Centrum
Handlowego Focus Park Rybnik.

8.Wyniki Konkursu zostang zamieszczone na stronie internetowej www.focuspark.pl po
zakonczeniu drugiego etapu, w terminie do 2 pazdziernika 2024.

9.Zwyciezca Konkursu zostanie powiadomiony o wyniku Konkursu telefonicznie oraz

za posrednictwem poczty elektroniczne;j.

10.Realizacja zwycieskiej pracy na Scianie budynku jest przewidywana w terminie do 30
listopada 2024 r.

§7
Nagrody

1.Nagrodg w Konkursie jest nagroda finansowa dla najlepszego projektu w wysokosci 10 000 zt
brutto (stownie: dziesie¢ tysiecy brutto 00/100) wraz z dodatkowg kwotg pieniezng
przeznaczong na refundacje podatku od nagrody o wartosci 1.111,00 zt (stownie: tysigc sto
jedenascie ztotych i 00/100) Laczna wartos¢ Nagrody wynosi 11.111,00 zt (stownie: jedenascie
tysiecy sto jedenascie ztotych i 00/100).

2. Organizator przewidziat 1 (stownie: jedng) nagrode w Konkursie.

3.Zwyciezca Konkursu przed otrzymaniem nagrody zobowigzany bedzie do podpisania umowy
przenoszgcej majgtkowe prawa autorskie do zwycieskiej pracy.

5. Wiascicielem Nagrody do chwili jej wydania zwyciezcy Konkursu jest Organizator.

6. Nagroda wydana bedzie zgodnie z przepisami Ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku
dochodowym od o0s6b fizycznych (tekst jednolity: Dz. U. Z 2000r. Nr 14, poz. 176 ze zmianami).
Jezeli z uwagi na warto$¢ nagrody powstaje obowigzek podatkowy, dodatkowa kwota réwna
kwocie naleznego podatku dochodowego z tytutu wygranej nagrody zostanie przez
Organizatora odprowadzona tytutem zryczattowanego podatku dochodowego od wygranej
nagrody do wiasciwego urzedu skarbowego a Uczestnik Konkursu nie bedzie zobowigzany
wptacac kwoty podatku. Nagroda nie podlega wymianie na inne nagrody. Prawa do nagrody nie
mozna przenies¢ na osobe trzecia.

7. Prawo do odbioru nagrody jest niezbywalne — Uczestnik nie moze przekaza¢ Nagrody osobie
trzeciej odptatnie ani pod tytutem darowizny.

8. Organizator informuje, iz przekazanie nagrody w konkursie jest uzaleznione od poprawnego
podpisania protokotu przekazania nagrody w celach podatkowych.


https://www.facebook.com/FocusParkRybnik

§8

Nadzor autorski nad dzietem

1.W ramach nadzoru autorskiego Zwyciezca Konkursu:
a) zostanie powiadomiony o terminie rozpoczecia prac zwigzanych z rozpowszechnieniem
projektu muralu;
b) bedzie mie¢ mozliwos¢ wglgdu oraz wnoszenia uwag co do prac zwigzanych
Z przygotowywaniem projektu muralu do rozpowszechnienia, przy czym ostateczna decyzja
naleze¢ bedzie do Organizatora;
C) zostanie powiadomiony o terminie zakonczenia prac zwigzanych z realizacjg projektu
muralu oraz bedzie mie¢ mozliwos¢ zapoznania sie z finalng wersjg projektu.
2. Nagroda za wygranie Konkursu obejmuje rowniez wynagrodzenie za sprawowanie

nadzoru autorskiego.

§9

Prawa autorskie

1. Uczestnicy Konkursu, poprzez udziat w nim, wyrazajg zgode na nieodptatne wykorzystanie
zgtoszonych prac z poszanowaniem autorskich praw osobistych na cele zwigzane z
organizacjg, przebiegiem i promocjg Konkursu.

2. Zwyciezca Konkursu zobowigzuje sie zawrze¢ z Organizatorem umowe o przeniesienie
majagtkowych praw autorskich do nagrodzonego projektu muralu.

3. W razie nie zawarcia przez Zwyciezce Konkursu umowy o przeniesienie na Organizatora
majgtkowych praw autorskich do nagrodzonego projektu muralu, Organizator jest uprawniony
do odmowy wyptaty nagrody oraz wskazania jako zwycieskiej pracy, ktéra w glosowaniu
internetowym zdobyta drugg w kolejnosci liczbe gtosow.

4. Z chwilg podpisania umowy o przeniesienie majgtkowych praw autorskich do zwycieskiego
projektu muralu autor, w ramach nagrody finansowej, przeniesie na Organizatora w catosci
majagtkowe prawa autorskie do nagrodzonego projektu muralu, bez jakichkolwiek ograniczen co
do czasu, terytorium oraz ilosci egzemplarzy, na wszelkich znanych w chwili przeniesienia
polach eksploatacji, w tym wymienionych w art. 50 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie
autorskim i prawach pokrewnych, a w szczegolnosci w zakresie:

a) utrwalania i nieograniczonego zwielokrotniania oraz publikacji catosci lub
poszczegdlnych elementow oryginatu nagrodzonego Projektu muralu oraz jego egzemplarzy,
przy wykorzystaniu wszelkich technik znanych w chwili przeniesienia praw, w tym technikg
drukarska, fotograficzng, kserograficzng, zapisu magnetycznego, analogowa, cyfrowg, w
szczegolnosci poprzez drukowanie, skanowanie, wykonywanie odbitek, przy uzyciu nosnikow
magnetycznych, magnetooptycznych, cyfrowych, technikg video, technikg komputerowg lub
przy pomocy rzutnika, i na wszelkich nosnikach tj. w szczegdlnosci na: papierze, kliszach
fotograficznych, fotografii cyfrowej, CD, MD, dyskach laserowych, dyskach kart magnetycznych,
MP3, mini-dyskach, tasmach magnetycznych, tasmach filmowych, kasetach,

b) utrwalania i nieograniczonego zwielokrotniania oraz wprowadzania i publikacji catosci
lub poszczegodlnych elementdéw oryginatu nagrodzonego Projektu muralu oraz jego egzemplarzy
w pamieci komputeréw (w tym do serwera Organizatora), sieci komputerowej, sieci
multimedialnych, w tym Internetu, w zakresie baz danych, a takze do pamieci wszelkiego innego
rodzaju urzadzenh elektronicznych, za posrednictwem taczy telefonicznych lub satelitarnych,
przewodowych lub bezprzewodowych, technik cyfrowych lub analogowych,

C) wytwarzania egzemplarzy nagrodzonego Projektu muralu, przy wykorzystaniu wszelkich
technik znanych w chwili przeniesienia praw, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego oraz technikg cyfrowa,

d) obrotu oryginatem nagrodzonego Projektu muralu i egzemplarzami, na ktérych projekt
ten utrwalono, w tym ich wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem,



e) rozpowszechniania w sposob inny niz okredlone powyzej, w zakresie publicznego
wystawiania, wyswietlania, odtwarzania nagrodzonego Projektu muralu, a takze publicznego
udostepniania w taki sposéb, aby kazdy moégt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez
siebie wybranym, w szczegdlnosci na ogdlnodostepnej wystawie lub ekspozycji, w prasie, w
Internecie, na plakatach, w folderach i ulotkach i innych o podobnym charakterze,

f) wykorzystywania oryginatu nagrodzonego Projektu muralu w catosci lub w czesci we
wszelkiego rodzaju dziataniach Organizatora, w tym reklamowych, promocyjnych,
marketingowych, niezaleznie od ich formy, a w szczegdlnosci w folderach, wydawnictwach,
ulotkach, na stronach www i innych,

s)] przetwarzania i wykorzystywania oryginatu nagrodzonego projektu muralu w catosci lub
w czesci przy tworzeniu innych utworéw, w tym wigczenia jako czesci innych utworéw
stanowigcych dalsze opracowania nagrodzonego Projektu muralu wykonywanych na zlecenie
Organizatora.

5. Zwyciezca Konkursu z chwilg podpisania umowy o przeniesienie majgtkowych praw
autorskich bedzie przewidywaé réwniez zezwolenie Organizatorowi, bez jakichkolwiek
ograniczen co do czasu, terytorium oraz ilosci egzemplarzy na dokonywanie opracowan
nagrodzonego projektu muralu na potrzeby organizatora oraz rozporzgdzenie i korzystanie
przez organizatora z tych opracowan (prawo zalezne), w tym poprzez wydawanie bez zgody
autora, zezwolen na wykonywanie zaleznych praw autorskich innym podmiotom.

6. Organizator ma prawo zby¢ nabyte prawa lub upowazni¢ osoby trzecie do korzystania z
uzyskanych zezwolen na rozporzgdzenie i korzystanie z powstatych opracowan nagrodzonego
projektu muralu.

7. Organizator jest uprawniony bez jakichkolwiek ograniczen co do czasu, terytorium oraz iloSci
egzemplarzy do dowolnego wykorzystywania nagrodzonego projektu muralu oraz z jego
opracowan we wszelkich swoich dziataniach, a w szczegdélnosci w zakresie niezbednym dla
wykonania muralu w miejscu okreslonym w § 1 ust. 6 Regulaminu.

8. Zwyciezca z chwilg podpisania umowy o przeniesienie majatkowych praw autorskich do
nagrodzonego projektu muralu nie bedzie korzystat ze swoich praw osobistych do
nagrodzonego projektu muralu w takim zakresie, ktory mégtby ograniczyé prawo do jego
eksploatacji przez Organizatora.

9. Odpowiednio Uczestnik, w tym Zwyciezca Konkursu sg wytgcznie odpowiedzialni za wady
prawne ich projektu muralu oraz wzgledem osoéb trzecich za naruszenie ich osobistych lub
majgtkowych praw autorskich do ich projektu muralu.

10. W przypadku zgtoszenia przez osoby trzecie roszczen, ktérych przedmiotem jest naruszenie
osobistych lub majgtkowych praw oséb trzecich do projektu muralu, Organizator poinformuje
odpowiednio Uczestnika, w tym Zwyciezce Konkursu o takich roszczeniach, a ten podejmie
wszelkie niezbedne dziatania w celu zakohczenia sporu oraz pokryje wszelkie z tym zwigzane
koszty, w tym koszty poniesione przez Organizatora.

11. W przypadku wytoczenia przeciwko Organizatorowi powoddztwa w zwigzku
z naruszeniem praw 0s6b trzecich do projektu muralu, odpowiednio Uczestnik, w tym Zwyciezca
Konkursu zobowigzuje sie na wezwanie Organizatora, wzig¢ udziat w takim postepowaniu po
stronie Organizatora oraz w uzgodnieniu z nim podjaé dziatania zmierzajgce do odparcia tych
roszczen, ich zaspokojenia i zwolnienia Organizatora od odpowiedzialnosci w tym zakresie.
12. W razie wydania prawomocnego orzeczenia zasgdzajgcego od Organizatora okreslone
Swiadczenia na rzecz osob trzecich lub prowadzgcego do pogorszenia lub powstania
uszczerbku majatkowego lub w sferze débr osobistych Organizatora, odpowiednio Uczestnik, w
tym Zwyciezca Konkursu zobowigzany jest takze naprawi¢ poniesiong przez Organizatora z
tego tytutu szkode, w petnej wysokosci.

13. Zwyciezca Konkursu wyraza nieodpfatnie zgode na dokonywanie przez Organizatora
Konkursu opracowan zgtoszonej pracy, w tym rowniez do wykorzystania go w czesci lub
w catosci oraz fgczenia z innymi dzietami w celach promocyjnych.

14. Zwyciezca Konkursu - wyraza nieodptfatnie zgode na rozporzgdzanie i korzystanie przez
Organizatora Konkursu z opracowania jego pracy na polach eksploatacji wskazanych w § 9 ust.
4 niniejszego Regulaminu.



15. Przekazanie prac Konkursowych oznacza jednoczesnie, ze przekazujgcy oswiadcza, iz nie
naruszajg one praw 0soéb trzecich.

16. Organizator konkursu zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian w projekcie na etapie
realizacji projektu po akceptacji autora.

§10
Ochrona danych osobowych

1. Dane osobowe Uczestnikow bedag przetwarzane wytgcznie w celu realizacji Konkursu w
zakresie wskazanym w Regulaminie i zostang usuniete w terminie 365 dni od realizaciji
zwycieskiego projektu.

2. Klauzula informacyjna RODO stanowi zatacznik nr 4 do Regulaminu.

3. Podanie danych osobowych przez Uczestnika jest dobrowolne, jednakze stanowi warunek
niezbedny do udziatu w Konkursie.

§ 11
Reklamacje i postanowienia koncowe

1. Niniejszy Regulamin jest jedynym i wylgcznym dokumentem okreslajgcym zasady
i warunki prowadzenia Konkursu.

2. Organizator zastrzega sobie prawo do uniewaznienia lub nierozstrzygniecia Konkursu bez
podawania przyczyny.

3. Organizator zastrzega sobie prawo do dokonania zmian w Regulaminie Konkursu. Wszelkie
zmiany dokonane przez Organizatora bedg publikowane na jego stronie internetowej
(www.focuspark.pl).

4. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za podanie przez Uczestnika niewtasciwych lub
nieprawdziwych danych skutkujgcych niemozliwoscig nawigzania kontaktu lub opézniajgcych
wreczenie przez Organizatora nagrody.

5. W sprawach spornych dotyczacych interpretacji Regulaminu ostateczng decyzje podejmuje
Organizator.

6. W sprawach nieuregulowanych postanowieniami Regulaminu majg zastosowanie przepisy
Kodeksu cywilnego.

7. W razie pytan i watpliwosci dodatkowe informacje na temat Konkursu mozna uzyskac¢ poprzez
kontakt na adres poczty elektronicznej rybniczanie@focuspark.pl.

8. Wszelkie reklamacje zwigzane z organizacjg Konkursu nalezy niezwtocznie zgtosi¢ do
Organizatora Konkursu, nie pézniej niz do dnia 30 pazdziernika 2024 roku.

9. O zachowaniu terminu sktadania reklamacji decyduje data odbioru reklamacji przez
Organizatora Konkursu.

10. Reklamaciji nie podlegajg wyniki Konkursu.

11. Reklamacje nalezy przesta¢ e-mailowo na adres: rybniczanie@focuspark.pl. Reklamacja
powinna wskazywac imie, nazwisko oraz adres zamieszkania wnoszgcego reklamacje wraz z
doktadnym opisem przyczyn reklamacji.

12. Organizator Konkursu rozpatrzy reklamacje w terminie 14 dni roboczych od daty jej
otrzymania i powiadomi Uczestnika o jej rozstrzygnieciu na adres e-mailowy z ktérego wptyneta
reklamacja.

13. Decyzja Organizatora Konkursu w przedmiocie reklamaciji jest ostateczna i wigzgca. Po
wyczerpaniu postepowania reklamacyjnego Uczestnikowi przystuguje prawo do dochodzenia
nieuwzglednionych roszczeh w sgdzie wiasciwosci ogolne;j.

14. Postanowienia niniejszego Regulaminu Konkursu sg wylgczng podstawg prowadzenia
Konkursu. Wszelkie materiaty promocyjno-reklamowe nie stanowig czesci Regulaminu.



